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Ourilandia do Norte € um municipio-destaque na mesorregido sudeste paraense. A
cidade ocupa uma area de aproximadamente 14.410 km?, e em 2024 sua populagéo
estimada era de 34.905 pessoas, resultando numa densidade de cerca de 2,25
hab/km?, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE.

A Camara Municipal de Ourilandia do Norte é, por exceléncia, a casa do povo. E ali
que se concentram os debates, deliberagdes e decisdes que influenciam diretamente
o presente e o futuro do municipio. E nesse espago institucional que os representantes
eleitos pela populagdo, os vereadores, exercem seu papel constitucional e
democratico, discutindo temas fundamentais para o desenvolvimento local.

Esses parlamentares sdo responsaveis por tratar, com responsabilidade e
compromisso, de questdes como saude, educagdo, infraestrutura, saneamento
basico, mobilidade urbana, cultura, seguranca publica e politicas sociais. Mais do que
apenas criar leis, eles tém o dever de representar as comunidades, ouvir suas
necessidades e buscar solugdes concretas que melhorem a qualidade de vida dos
cidadaos.

Apesar de sua importancia, a Camara ainda é percebida por muitos com certa
distancia e até com indiferenca. Essa realidade é fruto, em grande parte, da falta de
informag&o acessivel, da auséncia de canais eficazes de diadlogo com a populagdo e
de uma comunicagdo que nem sempre traduz a relevancia do Legislativo em agbes
visiveis e compreensiveis para o cotidiano das pessoas. Quando a populagdo nao
entende o que acontece dentro da Camara, perde-se a oportunidade de fortalecer a
cidadania, de exercer o direito de fiscalizar e de participar ativamente da construgédo
das politicas publicas.

Por isso, é urgente tornar a atuagéo do Legislativo mais conhecida, mais proxima e
mais palpavel. O trabalho legislativo & complexo e vai muito além da criagao de leis.
Ele exige sensibilidade social, escuta qualificada, entendimento profundo das
demandas locais e uma atuagéo ética e técnica que resulte em politicas publicas
eficazes. O vereador ndo pode ser apenas um ocupante de cadeira no plenario; ele
precisa ser agente de transformacéo. Representar significa estar presente nos bairros,
visitar escolas, ouvir moradores, dialogar com liderangas comunitarias, acompanhar
obras, cobrar prazos, fiscalizar contratos e garantir que os recursos publicos estejam
sendo utilizados com responsabilidade, transparéncia e eficacia. Significa, também,
ser um elo entre o cidad&o e o poder publico, canalizando reivindicacdes legitimas e
construindo solugées de forma coletiva.

Fiscalizar € um dos pilares do papel institucional da Camara. E acompanhar de perto
cada real investido pelo Executivo, garantir que os servigos estejam sendo prestados
com qualidade e dentro dos prazos estabelecidos. E exigir que as promessas feitas
saiam do papel e se transformem em obras, programas e melhorias concretas. E tudo
isso deve ser feito com responsabilidade politica, embasamento técnico, compromisso
com a populagéo e, acima de tudo, ética. A atuagéo dos vereadores precisa ser
publica, visivel e compreendida, para que inspire confianca, engajamento e respeito.

A construgcéo de uma nova cultura de participagéo cidadd comeca pela informacéo.
N&o se pode esperar que a populacdo se interesse pelo Legislativo se ela ndo sabe
como ele funciona. E necessario explicar, em linguagem acessivel e atrativa, o que
faz um vereador, como se aprova uma lei, o que sdo as comissées, quais sdo os
projetos em tramitagdo e quais resultados ja foram alcancados. Essa comunicagao
precisa ser constante, propositiva e estratégica. A Camara deve deixar de ser
percebida como um espago distante e tornar-se uma instituicdo presente na vida das
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pessoas, participando ativamente das solugdes para os problemas que elas enfrentam
diariamente.

Para isso, é fundamental investir em canais de comunicacéo eficientes, variados e
acessiveis. O portal da transparéncia deve ser atualizado com frequéncia e conter
informacdes claras, organizadas e Uteis. As redes sociais oficiais precisam ser mais
do que vitrines: devem ser espacgos de dialogo, escuta e prestacdo de contas.
Podcasts, videos explicativos, infograficos, transmissdes ao vivo e outros formatos
devem ser explorados para alcancgar diferentes publicos, jovens, adultos, idosos,
moradores da zona urbana e da zona rural. Cada grupo tem sua forma de se informar
e interagir, € a comunicagéo institucional precisa ser capaz de dialogar com todos,
respeitando seus tempos, seus cddigos culturais e suas realidades de acesso.

Fortalecer a imagem da Camara Municipal de Ourilandia do Norte é um trabalho
continuo e estratégico. Envolve planejamento, escuta e sensibilidade. Mais do que
divulgar agbes, é preciso gerar sentido e pertencimento. Quando o cidaddo se
reconhece no processo legislativo, ele passa a se interessar, a acompanhar, a
fiscalizar e a propor. Ele entende que a politica ndo é algo que acontece distante dele,
mas algo que interfere diretamente na sua vida, no seu bairro, no seu trabalho, na
escola dos filhos e no posto de satide mais préximo. Esse engajamento s6 acontece
quando ha confianca, e a confianga nasce da clareza, da coeréncia e da escuta
verdadeira.

E preciso também humanizar a comunicagéo institucional. Mostrar o vereador nio
apenas como figura publica, mas como alguém comprometido com as causas
populares, préximo da realidade das comunidades e disposto a dialogar com respeito
e empatia. As campanhas de valorizacdo da Camara devem evidenciar histérias reais,
conquistas alcangadas, impactos gerados por decisées legislativas e o compromisso
diario com o bem comum. Mostrar, por exemplo, que uma creche construida, uma
UBS equipada ou uma estrada pavimentada s&o frutos de articulagbes e cobrancas
feitas pelo Legislativo. Isso reforca o papel concreto da instituicdo no avanco da
cidade.

A desconexdo entre o cidaddo e a Camara muitas vezes se intensifica apos as
eleices. A populagdo vota, mas depois ndo acompanha. Isso gera um ciclo de
desinformacéo, desconfianga e descrédito na politica. Romper com esse ciclo exige
coragem institucional e mudanga de postura. E necessario aproximar o Legislativo das
escolas, das associagbes de moradores, das igrejas, dos grupos de jovens e das
liderangas comunitarias. Promover audiéncias publicas mais acessiveis, visitas
guiadas a sede da Camara, rodas de conversa com vereadores, campanhas
educativas nas radios locais e programas de formagdo cidada sdo algumas das
estratégias possiveis para reconstruir esse elo.

A partir de todas essas reflexdes e com base nas diretrizes apontadas no diagndstico
e no briefing, propde-se que a comunicagéo institucional da Camara seja norteada por
trés grandes eixos: educacéo cidada, prestacdo de contas e valorizacédo institucional.
Esses eixos devem ser trabalhados de forma integrada, planejada e com foco em
resultados. A educacdo cidada pode ser promovida por meio de séries informativas
nas redes sociais, videos curtos explicativos, oficinas e palestras em escolas e
comunidades. A prestacdo de contas deve se dar por meio de relatérios visuais,
transmissGes das sessdes, cobertura das agdes parlamentares e uso de dados para
comprovar resultados. Ja a valorizagéo institucional deve destacar o impacto positivo
do Legislativo, as histérias inspiradoras e a atuagdo dos vereadores em defesa do
municipio.
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Fortalecer a imagem da Camara Municipal de Ourilandia do Norte &, acima de tudo,
uma misséo coletiva que exige o compromisso real de toda a estrutura institucional.
N&o se trata apenas de uma agéo isolada de comunicagdo, mas de um movimento
integrado que passa por todos os setores da Casa Legislativa: da presidéncia aos
gabinetes parlamentares, das comissées técnicas a assessoria de imprensa, do setor
administrativo aos servidores de base. Todos precisam compreender que comunicar
bem néo é apenas informar, mas construir significado, gerar conexdo com a sociedade
e inspirar confianga publica.

Esse esforgo exige, também, uma atuacgéo firme e comprometida dos vereadores, que
séo a linha de frente da representacéo popular. E essencial que cada parlamentar se
reconhega como parte desse processo de reconstrucdo institucional, assumindo a
responsabilidade de se comunicar com clareza, prestar contas de sua atuagdo, estar
presente nos debates publicos e demonstrar, com atitudes concretas, que esta ao lado
da populagéo. O apoio de uma equipe técnica qualificada, preparada e sensivel as
novas demandas de comunicagdo publica é igualmente indispensavel para que as
estratégias saiam do papel e ganhem vida no cotidiano da instituicao.

A comunicagdo institucional da Camara precisa ser estratégica, mas também
constante, criativa e sensivel. Estratégica, para que cada acédo de divulgacao tenha
um propésito claro, dialogando com os objetivos da instituicio e com os anseios do
povo. Constante, porque ndo se constréi reputagéo publica com acOes pontuais, e sim
com presenca continua, coerente e transparente. Criativa, pois & preciso inovar nas
formas de transmitir informacdes, traduzir contetdos legislativos complexos em
mensagens compreensiveis e atrativas, utilizando recursos audiovisuais, graficos e
narrativas envolventes. E sensivel, porque uma Camara que deseja ser proxima da
populagéo precisa saber ouvir, adaptar sua linguagem, respeitar os contextos locais e
valorizar os saberes populares.

Vivemos um tempo em que o cidado esta mais exigente, mais conectado, mais critico
€, a0 mesmo tempo, mais carente de referéncias publicas confiaveis. As pessoas
querem saber para onde vai o dinheiro dos seus impostos. Querem entender como
decisées tomadas no plendrio impactam diretamente suas vidas. Querem
acompanhar os projetos em andamento, os discursos, os votos, as auséncias, as
iniciativas e os resultados. A transparéncia deixou de ser uma virtude e passou a ser
uma obrigagéo. E mais: a participacédo cidada deixou de ser um ideal abstrato e se
tornou uma expectativa concreta da sociedade.

A Camara de Ourilandia do Norte, se deseja estar a altura desse novo tempo, precisa
Se apresentar cada vez mais como um espaco legitimo de escuta ativa, de dialogo
aberto e de transformag&o social. E necessario romper com o estigma de que politica
é feita apenas por politicos. A politica deve ser, acima de tudo, um exercicio coletivo,
onde o Legislativo atua como elo entre o poder publico e os anseios da populagéo. E
isso s6 sera possivel se a comunicacéo institucional estiver preparada para informar
com clareza, responder com agilidade, prestar contas com objetividade e acolher as
vozes que vém das ruas, das comunidades, das periferias, das escolas, dos
sindicatos, das igrejas e de todos os espacos onde a cidadania se constréi.

No fim das contas, o raciocinio é simples, direto e inadiavel: a politica precisa ser feita
Com as pessoas e para as pessoas. A democracia ndo pode ser vivida apenas a cada
quatro anos, no dia da eleigao. Ela precisa ser praticada diariamente, em cada sessao,
em cada projeto debatido, em cada lei aprovada, em cada centavo fiscalizado, em
cada cidadao ouvido. S6 se constréi uma cidade mais justa, inclusiva e desenvolvida
quando ha dialogo verdadeiro entre representantes e representados. E esse didlogo
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passa, necessariamente, por uma comunicagdo mais préxima, mais humana, mais
transparente.

Reaproximar o cidaddo do Legislativo € um passo decisivo e inegociavel para
fortalecer os lagos entre a politica e a vida real. E por meio dessa aproximacgédo que
se consolida uma democracia mais viva, onde a populagdo ndo apenas assiste, mas
participa, propde, cobra e colabora. Uma democracia em que cada cidaddo
compreende seu papel, sente-se pertencente a sua cidade e percebe que suas acdes
tém impacto. Uma democracia em que a Camara Municipal ndo é apenas um prédio,
mas um simbolo de representatividade, compromisso publico e esperanca coletiva.

Esse é o caminho para uma Ourilandia do Norte mais consciente, participativa e
desenvolvida. Um caminho que exige coragem para mudar, vontade de escutar e
capacidade de agir. Um caminho que comega com informagdo, passa pelo
engajamento e se concretiza em politicas publicas construidas com verdade, com
dialogo e com o povo.
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Informar é o dever de quem representa. E mostrar com clareza o que esta sendo feito,
por quem, com quais recursos e para qué. E tirar a politica dos bastidores e coloca-la
onde ela deve estar: no centro da vida das pessoas. Quando a Camara informa, ela
presta contas, educa, aproxima. Cada projeto aprovado, cada sessao realizada, cada
decisdo tomada precisa ser compartilhada com quem mais importa: o cidadao.

Mas informar ndo é tudo. Antes de falar, &€ preciso ouvir. E ouvir, para nés, ndo é
formalidade, é prioridade. Ouvir é abrir espaco para a participagdo. E estar presente
nos bairros, nas vilas, nos distritos, com atengéo genuina as vozes que muitas vezes
nao chegam aos gabinetes. E transformar cada demanda, cada sugestao, cada critica
em combustivel para decisdes mais justas, mais humanas, mais conectadas a
realidade. Assim, chegamos ao seguinte partido tematico para a campanha da
Céamara Municipal de Ourilandia do Norte: Informar é dever. Ouvir é prioridade.

Esse ndo é apenas um conceito. E a forma como a Camara Municipal escolheu se
posicionar diante da populagdo: com responsabilidade, transparéncia e compromisso
real com a escuta ativa. Porque ndo basta ocupar um cargo publico, é preciso ocupar
um lugar de confianga. E assim que se constréi uma Camara mais préxima, mais
eficiente e mais respeitada. Uma Camara que cumpre seu dever de informar e honra
sua prioridade de ouvir. Que fala com clareza e escuta com humildade. Que trabalha
para que a politica ndo seja um lugar distante, mas um instrumento de mudanca
acessivel e verdadeiro. Em Ourilandia do Norte, a Camara esta onde deve estar: ao
lado da populagédo. Informando com transparéncia. Ouvindo com respeito. Atuando
com propésito.

O que dizer?

A campanha vai evidenciar, de forma clara e objetiva, a atuacéo efetiva da Camara
Municipal e de seus vereadores como agentes de transformacéo da realidade local.
O foco sera mostrar a populagédo que o trabalho desenvolvido no legislativo municipal
tem impacto direto na vida de quem mora e trabalha em Ourilandia do Norte. Acdes
que fortalecem servigos publicos, aprimoram o funcionamento da cidade e promovem
bem-estar coletivo serdo comunicadas com transparéncia, responsabilidade e
proximidade.

Ao dar visibilidade ao que esta sendo feito, a campanha valoriza o papel institucional
da Camara como um espaco de decisdes que interferem diretamente no cotidiano da
populagéo. A comunicagdo sera conduzida com linguagem acessivel, capaz de
conectar o cidadao ao poder publico, sem barreiras técnicas ou distanciamento. A
proposta é fazer com que cada morador compreenda que ha um esforgo continuo em
andamento, voltado & melhoria das condigdes de vida em todo o municipio.

Paralelamente, a campanha reforcara a escuta como um dos pilares da atuacéo
parlamentar. A Camara sera apresentada como uma instituicéo aberta, que prioriza o
didlogo e se mantém disponivel para ouvir as demandas da sociedade. Nzo se trata
apenas de comunicar realizagées, mas de estabelecer uma via de mao dupla com a
populagéo, em que ouvir é tdo importante quanto informar. Mais do que divulgar
acoes, a campanha vai consolidar uma postura: a de que transparéncia e escuta séo
indissociaveis. Uma Camara atuante se faz visivel, compreensivel e acessivel. Uma
Camara comprometida ouve, considera e age. Ao unir esses dois movimentos,
informar com clareza e ouvir com prioridade, a campanha fortalece o vinculo entre
legislativo e comunidade, estimulando a participagéo e construindo, com confianca
mutua, uma cidade melhor para todos.
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Com quem falar?

A campanha sera construida com base na diversidade que define Ourilandia do Norte.
Um municipio extenso, com realidades distintas entre a area urbana e as zonas rurais,
onde cada cidaddo, independente de onde vive ou como se informa, deve ser
considerado parte essencial do processo de comunicagdo publica. Por isso, a
estratégia adotada contempla mdltiplos perfis de publico, respeitando habitos, canais
de acesso a informagéo e linguagens que fazem sentido para cada comunidade. A
comunicagdo sera pensada para ser democratica e abrangente, garantindo que a
mensagem chegue a todos, do jovem urbano ao agricultor, do feirante ao estudante,
do bairro central as areas mais remotas. A campanha ndo se comunicara sobre os
cidadaos, mas com eles, criando pontes reais entre a Camara Municipal e as vozes
que compdem o mosaico social de Ourilandia do Norte. O foco é a pluralidade, sem
hierarquias de importancia. Porque a boa politica se faz ouvindo diferentes realidades
e informando com responsabilidade cada pessoa que vive, trabalha e constréi esse
municipio.

Como dizer?

A prioridade é estabelecer uma comunicagéo clara, transparente e empatica, capaz
de dialogar com pessoas de diferentes idades, escolaridades e realidades sociais. A
ideia € que qualquer morador de Ourilandia do Norte, ao ouvir, ler ou assistir a uma
peca da campanha, se sinta incluido, respeitado e compreendido. N&o se trata de falar
‘para’ o cidad&@o, mas ‘com’ o cidaddo. A campanha sera guiada por uma linguagem
que valoriza a escuta, a escuta verdadeira, aquela que considera o que é dito e
transforma isso em base para decisdes. A comunicagédo vai refletir o espirito de
proximidade e servico publico: um contato direto, constante, acolhedor, que
reconhece a populagdo como parte fundamental do processo politico e ndo como
mera espectadora.

O tom serd sempre de escuta ativa e prestacdo de contas, sem arrogancia, sem
distanciamento. Sera um convite ao dialogo, & participagédo e ao acompanhamento
continuo das agdes legislativas. A presen¢a da campanha sera percebida ndo s6 pela
frequéncia das mensagens, mas também pela sua capacidade de gerar identificagcdo:
o cidadao precisa sentir que aquilo que esta sendo comunicado tem a ver com sua
vida, sua rua, sua cidade, seu dia a dia. E isso s6 acontece quando a linguagem toca,
envolve, inclui.

A campanha sera construida sobre dois grandes pilares que se complementam e se
retroalimentam: a transparéncia ativa e a escuta cidada. A transparéncia ativa garante
que a populagéo saiba, em detalhes, o que a Camara faz, como atua, quais decisées
sdo tomadas, e por que elas sdo importantes. Nao se trata apenas de cumprir uma
obrigagéo legal de informar, mas de assumir o dever ético de tornar visivel cada acao,
cada voto, cada projeto debatido, para que todos possam entender, avaliar e
acompanhar.

Ao mesmo tempo, a escuta cidada sera o outro eixo essencial da campanha. Mais do
que abrir canais de comunicag&o, trata-se de incentivar uma postura institucional de
escuta constante, de atencéo as demandas coletivas, de sensibilidade aos diferentes
contextos vividos pela populagédo. Dar voz as pessoas € reconhecer que a Camara s6
cumpre seu papel quando atua em sintonia com as reais necessidades do municipio.
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Esse equilibrio entre falar e ouvir, entre informar e acolher, sera o coracdo da
campanha. E isso que torna possivel uma politica mais democratica, mais eficiente e
mais préxima de quem realmente importa: o povo.

Dessa forma, o mote “Informar é dever. Ouvir é prioridade.” vem para reforcar essa
visdo. Ele ndo é apenas uma frase de campanha, mas a tradugdo direta do
compromisso da Camara Municipal de Ourilandia do Norte com a verdade, com a
participag@o popular e com a construgdo de decis6es mais justas e representativas.
Informa-se porque é obrigagéo legal e moral. Ouve-se porque é a Unica forma legitima
de governar com responsabilidade. Essa néo é apenas a Camara que Ourilandia quer.
E a Camara que Ourilandia precisa. E, mais do que isso, € a Camara que esta
presente, atuante e comprometida com cada cidadéo.

Meios de comunicagéo.

A campanha da Camara Municipal de Ourilandia do Norte sera ancorada em pegas
publicitarias estratégicas, pensadas com rigor e sensibilidade para alcancar diferentes
publicos e realidades dentro do municipio. O objetivo é garantir capilaridade na
distribuicdo da mensagem, clareza na sua compreensdo e um impacto positivo e
duradouro na forma como a populagdo percebe o papel da Camara e de seus
vereadores.

Essas pegas ndo foram escolhidas aleatoriamente: cada uma delas cumpre uma
funcéo essencial dentro de um ecossistema de comunicagdo integrado, no qual
diferentes linguagens e canais se complementam. Juntas, elas formam um conjunto
capaz de informar com eficiéncia, gerar empatia, fortalecer vinculos institucionais e
ampliar o alcance da mensagem de forma democratica e inclusiva.

Ao combinar recursos visuais, sonoros e digitais, a campanha amplia
significativamente sua capacidade de alcangar publicos diversos, em contextos
igualmente variados. A presenca sera sentida em muiltiplos meios: dos outdoors em
vias estratégicas da cidade ao carro de som que percorre bairros mais afastados: da
tela do celular de um jovem conectado ao radio comunitario sintonizado por familias
em regides rurais. Essa diversidade de canais permite que a mensagem institucional
nao apenas circule, mas seja absorvida com compreensao, identificagdo e relevancia.

Mais do que multiplicar formatos, essa estratégia cria pontos de contato reais com a
populagéo, respeitando os habitos de consumo de informagéo de cada grupo. Assim,
a campanha rompe com a légica centralizadora da comunicagéo tradicional e aposta
em uma abordagem descentralizada, horizontal e mais préxima do cidadio comum.

Com essa estrutura, responde diretamente as diretrizes do briefing: amplia de forma
consistente a visibilidade das agdes e decisdes da Camara Municipal, reforca os
pilares de transparéncia, responsabilidade e produtividade, e transforma o ato de
informar em uma ferramenta de construgdo de confianca.
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Pecas com Exemplos

Outdoor — 9x3m, policromia: Gera reconhecimento imediato da atuagdo da Camara
em pontos estratégicos da cidade. Valoriza a imagem dos vereadores como agentes
de mudanca e reforga a ideia de transparéncia e compromisso com a populagéo.

Spot para radio — 30 segundos: Divulga de forma clara e objetiva as agdes da Camara
e o papel dos vereadores na melhoria da cidade. Estimula a confianga da populagéo
na atuagao legislativa como promotora de qualidade de vida.

Spot para carro-som — 60 segundos: Alcanga bairros e areas periféricas com
linguagem acessivel, destacando conquistas e projetos da Cadmara. Mostra como o
trabalho dos vereadores esta presente no dia a dia das pessoas.

Carrossel para Instagram — 800x800 pixels (5 slides): Explica visualmente a atuagéo
da Camara e dos vereadores em areas como salde, educagéo, infraestrutura e
fiscalizagdo. Mostra com clareza como isso impacta positivamente a vida da
populagao.

Pecas sem Exemplos

Banner digital — 1024x273 pixels: Da visibilidade a Camara em portais locais,
reforcando sua atuacdo ativa e produtiva. Serve como ponte entre o cidadao e o
Legislativo, convidando a participagéo.

Folder — A4 com 2 dobras, policromia frente e verso: Apresenta de forma detalhada o
papel da Camara, projetos em andamento e a¢des concretas dos vereadores. E uma
peca educativa que fortalece a imagem da instituicdo como agente de transformacéao
local.

Cartaz — 46x64cm, policromia: Informa, com impacto visual, sobre a importancia do
trabalho legislativo para o desenvolvimento do municipio. Traz a Camara para mais
perto do cidadao, fortalecendo o vinculo de confianga.

Email marketing interno — 600 pixels: Mobiliza servidores e colaboradores a
reconhecerem e valorizarem a atuagdo da Camara. Gera pertencimento e
engajamento com os objetivos institucionais de transparéncia e melhoria da cidade.

Telas de descanso para computadores — 1920x1080 pixels: Reforca diariamente a
presenca ativa da Camara nas agdes que impactam a vida da populagéo. Estimula a
percepgao de produtividade e proximidade da instituigdo com a comunidade.

Contracheque: Aproveita o contato direto com servidores para reforgar a atuacgéo da
Camara como guardiad da boa gestdo publica. Valoriza o trabalho legislativo como
instrumento de mudancga concreta na cidade.
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A comunicagdo & uma atividade complexa que envolve diversos aspectos para
cumprir seu papel de transmitir uma mensagem. Ao abordarmos o ambiente
organizacional, especificamente, devemos nos atentar ao conhecimento do cenario
para estabelecimento das estratégias e as particularidades para implantagcdo de
metas a serem alcancadas nas ag6es e campanhas.

As novas midias do mercado estdo moldando o futuro com tendéncias como a
inteligéncia artificial, influenciadores, consumo de CTV e streamings, além do foco na
qualidade. Essas tendéncias estdo impulsionadas por avangos tecnoldgicos e
mudangas no comportamento dos consumidores. O ambiente digital esta evoluindo
rapidamente, e as marcas e publicos precisam se adaptar para se relacionar de
maneira eficaz.

Diante desse universo impressionante, devemos conhecer a esséncia de cada um dos
meios disponiveis, para assim aproveitar o que eles ttm de melhor a oferecer na
veiculacdo da mensagem, adequando a verba disponivel, montando assim um
conjunto de midia mais eficaz para atender aos objetivos da comunicagao.

O Municipio de Ourilandia do Norte esta localizado na regido Sudeste do Estado, faz
parte da conhecida Regido de Integragdo do Araguaia. De acordo com as estimativas
do IBGE em 2024 tem sua populagdo de 34.905 habitantes, sua economia é
principalmente baseada em atividades agropecuarias, com destaque para a pecuaria,
mineragdo e uma parcela de servigos, seu territério € composto de Terras Indigenas,
aproximadamente 88% e tem como principal etnia os Kayapés.

Todos esses dados devem ser levados em consideragdo para dimensionar a
estratégia do planejamento de midia e ndo midia. Somente com taticas e metas
alinhadas aos fatores socioculturais, baseadas em dados oficiais, é possivel obter os
melhores resultados. Para isso, se faz necessaria a diversificacdo dos meios.
Importante destacar a proximidade com o municipio de Tucuma, aumentando a
capilaridade da cobertura com veiculos tucumaenses.

Embora ndo existam dados consolidados sobre a cobertura total das tecnologias de
internet em Ourilandia do Norte, € possivel concluir que o municipio possui uma
estrutura de conectividade razoavel e em expanséo. A presenca de cobertura mével
nas areas urbanas e em distritos estratégicos, associada as demais modalidades de
acesso, permite uma atuagdo cada vez mais integrada entre areas urbanas e rurais,
favorecendo o desenvolvimento social, econémico e educacional da populacéo local.

Publico-alvo

Demografica/geografica — Populagdo, pessoas de ambos os sexos, de 18 a 65 anos,
pertencentes a todas as classes sociais (Critério Brasil - ABCDE), residentes em
Ourilandia do Norte. Para efeito do calculo de cobertura eficaz, que sera utilizado no
plano tatico da midia, consideramos a populagéo total do Municipio, de acordo com o
ultimo Censo do IBGE em 2022, que é formada por 32.467 habitantes. Em nosso
planejamento, utilizamos Midia Dados 2024, informacgéo IBGE/Cidades, Ibope Media
Workstation. Baseados nestas consultas podemos dizer que em rela¢do ao consumo
de midias, 89,4% dos lares paraenses possuem aparelho de TV, e que 2024 foi um
ano marcado pelo crescimento e a lideranga da internet no Brasil — 93% da populacéo
acessam internet. Quanto a penetragdo de outros meios temos ainda o radio com
56%, midia out off home 91%, jornal 32%. Sdo0 os que mais se destacam segundo
Kantar Ibope Média 2024.

Essas informagées sdo particularmente importantes para a montagem de um plano
tatico crossmidia e inter-meios, visando complementar a eficacia do alcance e impacto
da mensagem da campanha.
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Estratégia e Consumo do Meio Radio

O radio é ouvido por 56% da populagdo brasileira (dados do estudo Kantar Ibope
Media — Target Group Index). Trés em cada cinco pessoas escutam radio todos os
dias, cada uma delas passando 4:40 horas diarias. A participagdo média de audiéncia
dentro do target € maior entre os jovens, conforme demonstrado no grafico abaixo:

Faixa Etaria
. 9% . ® 12/19 anos
‘ ® 20/24 anos
* 25/34 anos
= 35/44 anos
*45/54 anos

* 55/64 anos
65/75 anos

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2020 | - janeiro/19-dezembro/19 — 14
mercados. Filtro: total populagdo 12 a 75 anos — Amostra: — 23.808 entrevistas | Universo: 89.430.000
pessoas. Filtro: ouviu Radio — 30 dias — Universo: 54.754.000 pessoas.

Quanto aos dispositivos em que o target prefere consumir a programacgéo de radio,
tem-se uma elevada heterogeneidade entre as faixas etarias do publico-alvo. Os
ouvintes mais jovens utilizam diferentes dispositivos, como celular, radio do carro,
computador ou os aparelhos convencionais. Jad os mais velhos utilizam
predominantemente os aparelhos convencionais. A confianca do target nas noticias
veiculadas no radio € menor que na televisdo, mas representa uma somatéria positiva,
0 que recomenda o uso do meio para o plano de midia da campanha. Os dias
preferidos pelo target para o consumo do meio radio sdo majoritariamente em todas
as faixas de idade, de segunda a sexta-feira. Entretanto, nos grupos de 45 e mais
anos, o habito de ouvir radio se estende para o final de semana, ficando mais
distribuido e homogéneo, independente do sexo. Quanto a frequéncia de consumo do
meio durante a semana, 34,5% do target ouvem radio todos os dias, notadamente a
partir da faixa 24 e mais anos, sendo esse o principal grupo para compor a relagéo
Alcance Eficaz x Frequéncia Eficaz. Em média, 55% de todas as faixas horarias do
target ouvem radio até 2 horas por dia. As demais do publico-alvo se distribuem
homogeneamente nos outros intervalos de tempo de uso do meio, que vdode 2 a 5
horas diarias. O crossmidia com a internet é particularmente indicado na medida em
que o habito de ouvir radio na internet vem crescendo ano apés ano no Brasil.

Tatica

Neste meio teremos a veiculagédo de um spot com 30" de duragéo. A veiculagdo sera
de segunda a domingo; teremos no total 143 inser¢des distribuidas em 2 emissoras
de radio uma no Municipio de Ourilandia e outra com sede no municipio vizinho, mas
com cobertura e audiéncia consolidada em toda a cidade, a veiculacéo sera durante
33 dias dos 60 dias de campanha. Essas emissoras possuem programacéo eclética,
interatividade com os ouvintes, credibilidade, alcancando assim varias faixas da
populagdo na regido de alcance destas. A distribuicdo ficara assim: Radio Lider FM —
R$ 4.720,00, Radio Positiva FM — R$ 2.520,00. A verba total a ser utilizada em
veiculagdo é R$ 7.240,00, correspondendo a 25,5% do valor utilizado em midia. Para
producédo do spot R$ 300,00, que corresponde a 60% da verba de produgdo de midia.
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Estratégia e consumo do meio Internet

Internet e televisdo sdo os meios preferidos pelo target para se informar. Como base
do estudo para elaboragédo da estratégia, para entender melhor o perfil do pubico-
alvo, segundo pesquisas Kantar - Ibope Media o Perfil do internauta brasileiro —
Acessou a internet nos ultimos 30 dias.

Sexo Classe Econdémica

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2024 | — abril/23-abril/24 — 15 mercados.
Filtro: total populagdo 12 a 75 anos — Amostra: — 24.576 entrevistas | Universo: 86.179.000 pessoas.
Filtro: acessou a internet nos ultimos 30 dias — Universo: 80.286.000 pessoas.

A internet esta presente em mais de 90% das residéncias do pais. Sdo 74,9 milhdes
de domicilios, com um numero tdo alto, o crescimento, agora, esta concentrado no
campo.

A cobertura na zona rural esta cada vez mais proxima da registrada nas cidades. E o
agronegadcio superintegrado ao avango da tecnologia.

E como os brasileiros mais usam a internet? Conversas por chamadas de voz e video
estdo em primeiro lugar. Mas se a gente olhar a pesquisa a partir de 2022, fica claro que
0 acesso a bancos teve uma exploséo e atingiu um indice recorde.

O device mais utilizado para uso da intemet € mobile com 96% de penetragdo. E o
consumo de video online chega a 94%. As top 3 propriedades na categoria de
entretenimento s&o: Youtube (73%), Spotify (38%), Netflix (36%). Fonte: Comscore -
jan/24.

Essas informagdes demonstram que os conteldos da campanha devem estar
divulgados na internet, especialmente nas redes sociais. Além da consulta as redes
sociais em busca de informacao, os usuarios costumam compartilhar os contetidos do
seu interesse. Essa pratica devera beneficiar o alcance das mensagens da campanha,
ainda que apresente uma limitagdo para nosso controle de midia e monitoramento,
uma vez que mais de 84% dos compartilhamentos de contetido na rede ndo sdo
monitoraveis, haja vista que exceto o Twitter, as demais redes ndo possuem APls
abertas para que as ferramentas de monitoramento disponiveis no mercado possam
acompanhar os engajamentos dos usuarios. Para alcancar objetivos através de um
planejamento estratégico de marketing digital e desenvolver contetidos para gerar
interatividade e relacionamento, vamos trabalhar neste meio com banner no sitio da
Camara e em midias sociais (Facebook e Instagram).

Tatica

Neste meio nossa campanha tera veiculagdo nos sessenta dias (Setembro e Outubro),
de forma alternada nos principais veiculos e utilizaremos 54,6% da verba de midia,
correspondendo a R$ 15.500,00.

Nas midias sociais, faremos o impulsionamento de posts e de videos de acordo com
cada rede social. Facebook: o impulsionamento e gerenciamento pelo Facebook
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Business. Na perspectiva da interagdo, o Facebook permite respostas automaticas
para questionamentos rotineiros de internautas ou seguidores. Serdao aplicados
impulsionamentos de card nas redes sociais. O Instagram possui interagéo direta com
o Facebook e sua peculiaridade é a valorizagdo de conteldo direcionado e a midia
visual; também possui ferramenta de stories, que sdo contetdos que poderdo ser
vistos apenas por tempo limitado. Serdo aplicados impulsionamentos de cards tipo
carrossel em perfis comerciais, além das redes da Camara.

A distribuicdo neste meio sera entre as paginas Portal Jornal O Niguel - R$ 10.000,00,
Sul do Para em Foco — R$ 3.000,00 e Jucelino Show — R$ 2.500,00.

Estratégia de Consumo de Out Of Home — Midia Exterior

Este meio € uma midia de baixo custo e alto poder de recall, pelo impacto visual
(9mx3m), frequéncia de exposi¢do e excelente cobertura. Como midia geografica,
permite atingir cidades, bairros e até ruas especificas, possibilitando ao anunciante
atingir com mais precisdo seu publico-alvo (target). O Outdoor atua de forma eficaz
na exibicdo de qualquer tipo de anuncio, seja ele de langamento, sustentagao, fixagéo
de marcas e conceitos, campanhas institucionais ou de varejo, além da promogéo e
complementagédo de outras midias, permitindo uma cobertura nacional, regional ou
local. Participa ativamente da rotina dos consumidores dos centros urbanos, ditando
comportamentos, habitos e cultura, e, principalmente, promovendo e estimulando o
consumo do que nele é anunciado.

Tatica

Nossa campanha tera a produgdo e veiculagdo de 06 placas de outdoor em
policromia, impressas em papel, no formato 9x3m e exibidas durante os trinta dias do
més de setembro na cidade de Ourilandia do Norte, em vias de acesso/arredores,
estradas, locais de grande circulagdo, como no distrito do Campinho. Neste meio a
verba de midia utilizada € R$ 3.600,00 correspondendo a 12,7% do recurso de midia.

Estratégia e consumo do meio midia alternativa — Carro Som

Este & um veiculo de comunicagéo que tem uma linguagem coloquial, uma mensagem
objetiva, ndo trabalha com imagens e é exclusivamente auditivo, ou seja, tem
caracteristicas proprias do radio e alcance comparado ao da televisdo, com a
diferenca de que ndo requer que o publico tome a iniciativa, ou seja, ndo acontece
como no radio e na televisdo em que o uso deles depende da acdo do consumidor em
ligar os aparelhos. Na realidade, o carro de som invade a esfera privada da familia e
intimidades cotidianas. O segredo do sucesso e da alta penetracdo dessa midia esta
na cobertura (100% do publico-alvo), precos muito acessiveis, além da
obrigatoriedade da recepgdo da mensagem. Com este meio estaremos ndo sé
ampliando o alcance da campanha, mas atingindo exatamente o publico que
queremos, pois ele nos possibilitara a utilizagdo através da localizagdo geografica do
nosso target, ou seja, com este meio podemos determinar os bairros, ruas, etc. para
0 impacto do publico-alvo.

Tatica

Utilizaremos um spot com 60" de duracdo em carro volante que sera direcionado a
varios pontos da cidade como feiras, portos, mercados, locais com grande circulagcdo
de pessoas, ampliando a cobertura de nossa campanha; teremos em média
3horas/dia de divulgacédo no periodo de 01 a 06 e 10 a 13/setembro e o investimento
neste meio sera de R$ 2.030,00 (Dois mil e trinta reais) equivalente a 7,2% do total da
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verba de midia. Para produgao do spot R$ 200,00, que corresponde a 40% da verba
de produgédo de midia.

Uso dos Recursos Proprios da Camara Municipal de Ourilandia do Norte e
Estratégia de Nao-Midia.

O uso do recurso de ndo-midia dentro do nosso plano estratégico estd amparado por
dois importantes pilares:

- A otimizagéo dos recursos financeiros postos a disposi¢do da campanha;

- A maior eficiéncia da utilizacdo de meios de comunicagédo e propaganda menos
invasivos para o target.

Tela de descanso para computadores, mensagens no WhatsApp, email interno
e no contracheque. Sao recursos que utilizaremos para mostrar a mensagem
principal da campanha e os argumentos para o engajamento dos servidores nas agdes
da Camara Municipal de Ourilandia do Norte.

Cartaz: Sua fungéo principal é a de divulgar uma informacéo visualmente. Estabelece
uma interagdo com o receptor da mensagem, comunicar algo a alguém, que pode ser
simplesmente uma informag&o acerca de um evento — nesse caso ¢ utilizada a funcéo
informativa. Teremos 70 unidades com o objetivo de fazer perdurar a mensagem da
campanha com conteludo contundente e chamativo para fixagdo em escolas,
hospitais, postos de saude, mural da Camara, além de locais publicos onde nosso
publico-alvo da campanha se encontra. O investimento nesta peca é R$ 300,00
correspondente a 27,3% da verba de ndo-midia.

Folder: Material impresso no formato A4, com 2 dobras, composto por ilustragdes e
textos que abordam o tema de nossa campanha; a fungéo desta peca &€ promover um
determinado produto ou servigo; faremos a impressdo de 500 unidades para
distribuigéo junto a populagéo, o investimento &€ R$ 800,00 correspondente a 72,7%
da verba de nao-midia.

Simulagdo da distribuicdo das pecas

A simulagédo da distribuicdo das pecgas para veiculagdo da campanha esta baseada
no esforgo de conseguir a maior penetragéo possivel dentro do target, utilizando os
meios disponiveis, levando em consideragéo as seguintes variaveis e metodologia:
Alcance: Numero de pessoas ou domicilios diferentes expostos ao menos uma vez a
mensagem da campanha exemplo; Frequéncia eficaz: Nimero médio de vezes que
uma pessoa ou domicilio sera exposto & mensagem da campanha nos meses de
setembro e outubro/2025; Alcance x Frequéncia: Relacdo que vai determinar a
velocidade de crescimento do alcance e o minimo de impactos no target.

Para essa métrica, levamos em conta a verba utilizada no planejamento de nossa
campanha, R$ 29.970,00 nos sessenta dias — 01 a 30/Setembro e 01 a 30/Outubro e
tomamos como base do custo de veiculagdo, o preco da tabela cheia de todos os
veiculos, conforme critério definido no edital.
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Resumo Geral
Producéo R$ 500,00 1,67%
Midia R$ 28.370,00 94,66%
N&o-Midia R$ 1.100,00 3,67%
Total R$ 29.970,00 100%
Producao de Midia
Radio 1 spot - 30” R$ 300,00 60%
Carro Som 1 spot—1’ R$ 200,00 40%
Total R$ 500,00 100%
Resumo de Distribuicdao de Midia por Meio
Meio Insercoes Periodo Valor %
S 01/setembro a
Radio 143 30/0Outubro/25 R$ 7.240,00 25.5%
1 site, 3 01/setembro a o
i redes sociais | 30/Outubro/25 | % 15:500,00 | 54,6%
01a
Outdoor 06 placas 30/setembro/25 R$ 3.600,00 12,7%
O1a
Carro Som 29 horas 13/setembro/25 R$ 2.030,00 7.2%
Total R$ 28.370,00 100%
Produgao de Nao-Midia
Peca Quantidade Valor %
Cartaz 70 R$ 300,00 27,3%
Folder 500 R$ 800,00 72,7%
Total R$ 1.100,00 100%

Resumo de Distribuicao de Midia em Veiculos por Meios

Veiculos | Insergoes | Periodo | Valor I %
Radio
01 a 12/setembro/25
Lider FM 59 e 06 a 21/outubro/25 R$ 4.720,00 16,6%
01 a 19/setembro/25
e 01a13, 27 a 30/
Positiva FM 84 outubro/25 R$ 2.520,00 8,9%
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TotalRadio | 143 | | R$ 7.240,00 |
Internet
Portal JN O
Niquel / Redes 481.200 01 a 30/setembro/25 R$ 10.000,00 35,2%
Sociais
Eglff Pardem | 4100000 | 01a30/utubro/25 | R$3.00000| 10.6%
Jucelino Show 2.500.000 01 a 30/outubro/25 R$ 2.500,00 8,8%
Total Internet 3.981.200 R$ 15.500,00
Outdoor
Criarts
Comunic. 06 01 a 30/setembro/25 R$ 3.600,00 12, 7%
Visual
Total Outdoor 06 R$ 3.600,00
Carro Som
Fabricio 01a06e10a
Publicidade 5 13/setembro/25 R$2.03000| 7.2%
;°ta' Carro 29 R$ 2.030,00
om
Total Geral Midia R$ 28.370,00 | 100,00%
FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA 24

AV. DAS NACOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
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PEDIDO DE INSERGAO: 001 Emissora: Rédios Diversas

CNPJ: 30.578.135/0001-08
MARKETING Avenida das Nagdes, 2428 (Centro) . " "
@W Avenida das Nogoes, 2428 (Cenvel - Gjiante:  Camara Municipal de Ourilandia do Norte Periodo:  01/09 a 30/10/2025
—_— CEP: 68390-000 ~ Fone: (94) 99135-5604
Titulo:  Informar é dever. Ouvir é prioridade. Dur./Espago 30"
SETEMBRO/2025
DIuIScmaMSTQQSSDSTQQSSJDSTQQSSIDSTQQSSD]ST Vezes | Prego/Vez | Desc.| Custo Total
Programas 1]2]3a|5]6]7]|8]ol10[11]12]13]14]15]16]17] 18] 19]20]|21]|22] 23] 24] 25| 26]27] 28| 28] 30| 31
Radio Lider FM 3[3]3]|3]a 3[3|3]3]3 30 R$80,00 R$2.400,00
Positiva FM (Tucuma) | 3[3[3([3[3 3[3]3[3]3 3| 3]3]als 45 R$30,00 R$1.350,00
Total 75 Total Autoriz. R$ 3.750,00
OUTUBRO/2025
Dias/Semana| Q| a[s|s[p|s[t[alals|s|ols[T]alals[s[ols[T[alals|sip|s[T|ala|s]| vezes | Precovez | Desc.| cCusto Total
Programas 1]2]sl4lsVe]7]8[o]10]11]12[13]14] 15[16] 17| 18] 19] 20| 21] 22] 23] 24]25] 26] 27] 28] 2] 30[ 31
Radio Lider FM AERREB 3[3l3]2 3|3 29 R$80,00 R$2.320,00
Positiva FM (Tucuma) | 313 3 3[3]3]3]3 3 3[3]3]3 39 R$30,00 R$1.170,00
Total 68 Total Autoriz. R$ 3.490,00
25



PEDIDO DE INSERGAO: 002

Emissora: Midia Digital (Internet)

Cliente: Camara Municipal de Ourilandia Periodo:  01/09 a 30/10/2025
do Norte
Titulo:  Informar é dever. Ouvir é prioridade. Dur./EspacgoDiversos
SETEMBRO
Dias/Semana Média Visualizagbes / T
Formato / Pega CPM Periodo Veiculagao Custo Total
Portal JN O Niguel Banner/Video digital D 481.200 R$ 20,79 01 a 30/Setembro R$10.000,00
Total 481.200 Total Autoriz. R$ 10.000,00
OUTUBRO
Dias/Semana Média Visualizagoes /
rp—— Formato / Pega B Vet CPM Periodo Veiculagdo Custo Total
Sul do Para em Foco Banner / Stories / Video digital 1.000.000 R$ 3,00 01 a 30/Outubro R$3.000,00
Jucelino Show Stories / Grupos / Feed / Carrosel 2.500.000 R$ 1,00 01 a 30/Outubro R$2.500,00
Total 3.500.000 Total Autoriz. R$ 5.500,00
26




PEDIDO DE INSERGAO: 003 Emissora: GRAFICA EXECUTIVA
CNPJ: 30.578.135/0001-08
MARKETING Avenida das Nagdes. 2428 (Centro] "
COMUNICAGAD oo linisitiu 5™ Cliente:  Camara Municipal de Ourilandia do Norte Periodo:  Setembro/2025
i CEP: 68390-000 ~ Fone: (94) 99135-5604
Titulo: Informar é dever. Ouvir é prioridade. Formato: 9x3m
PragalLocalidade Quantidade Custo por Placa Periodo Custo Total
Entrada acesso Rua da vicinal Agua Claras 1 placa R$ 600,00 Setembro/2025 (30 dias) R$600,00
Lado Banco Sicredi ( Fica em frente & Camara Municipal ) 1 placa R$ 600,00 S 0/2025 (30 dias) R$600,00
Salda para sitio da Vale com acesso Residencial JP 1 placa R$ 600,00 Setembro/2025 (30 dias) R$600,00
Entrada vicinal 4 B s — Minicha do lado 1 placa R$ 600,00 Setembro/2025 (30 dias) R$600,00
Entrada vicinal Placa da Bateia 1 placa R$ 600,00 Setembro/2025 (30 dias) R$600,00
Distrito do Campinho - Entrada 1 placa R$ 600,00 bro/2025 (30 dias) R$600,00
6 placas [Totat Autoriz. RS 3.600,00
27
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PEDIDO DE INSERGAO: 004

CNPJ: 30.578.135/0001-08
MARKETING e Avenida das Nagdes, 2428 (Centro) " x
m“‘o SuBiodia o Narte ik Cliente: Camara Municipal de Ourilandia do Norte

CEP: 68390-000 ~ Fone: (94) 99135-5604

Titulo: Informar é dever. Quvir é prioridade.

Emissora:  Fabricio Publicidade
Periodo: Setembro/2025

Dur./Espago 60"

DiasiSemana[ s[T[a[als[sIp[s[t]aJals[s]o[s[T]aJals[s|p]s[T]alals[sIols[T] Q] vezes | Precovez | Desc.| Custo Total
Programas 1] 2] 3] 4] 5| 6] 7| 8] of10[11[12[13[14[15[16]17]18]10[20}21] 22| 23] 24] 25] 26| 27] 28] 20[ 30[ 31

Carro Som 3 3[ 3[ 3] 3 3 3l 3] 3] 2 29 R$70,00 R$2.030,00

Total 29 Total Autoriz. RS 2.030,00

-

Obs.: Veiculagdo nas feiras, dareas de comércio, terminais, reforgando a mensagem em locais de grande concentragao.

28



D2090009B50009200929550000000000%2000%5%000%00%%0%000% 022030220990

MARKETING e
COMUNICAGAO

Esta pagina conclui o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, do Edital de
Concorréncia N° 001/2025/PRESENCIAL, da Camara Municipal de Ourilandia do Norte.

Ourilandia do Norte, 16 de Agosto de 2025.

g

“Wesley da Costa Veloso
Diretor Geral
FR Marketing & Comunicagéo

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA 29
AV. DAS NACOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR ®* CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM
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ESTADO DO PARA

CAMARA MUNICIPAL DE OURILANDIA DO NORTE
EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2025/PRESENCIAL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006/2025

RELATOS DE SOLUCOES DE _
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

MARKETING E
COMUNICAGCAO

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA CNPJ: 30.578.135/0001-08
www.fragencia.com.br contatofragenciapa@gmail.com Av. das Nacgdes,
n° 2428 - 1° andar. Bairro: Centro. Ourilandia do Norte/PA CEP: 68390-000




MARKETING e
COMUNICAGAO

Relato de Solugao de Problema; Comunicacgao - 01
Cliente: HomeCell Celulares
Campanha: O mundo da tecnologia ao seu alcance

Problema

Empresa nova no ramo de venda e conserto de celulares, a HomeCell chegou ao
municipio de S&o Félix do Xingu, sul do Para, com grande desafio. Comercializar
celulares, acessorios e realizar consertos de telefones num momento dificil do pais, que
foi a crise econdmica resultado dos efeitos da pandemia de Covid-19, o que contribuiu
para diminuicdo do poder de compra das familias brasileiras e, consequentemente, o
aumento dos seus endividamentos.

Como se ndo bastasse, existem mais de 10 lojas concorrentes na cidade que ja estavam
estabelecidas ha mais tempo no mercado regional. .

Diante disso, o empresario da HomeCell fez-se a pergunta: como inovar neste mercado
mesmo num contexto de pandemia e com tantos concorrentes?

Foi ai que veio a ideia de contratar uma agéncia de marketing genuinamente regional
para atender os anseios do estabelecimento, que era levar a marca ao conhecimento da
populagado da cidade e, ao mesmo tempo, aumentar a venda de celulares e sair na frente
dos concorrentes. A agéncia escolhida para este desafio foi a FR Marketing e
Comunicagao.

Solugao

Com base nas reunides entre o cliente e a agéncia, considerando a verba disponivel, a
agéncia desenvolveu uma estratégia para redes sociais e aplicativo de mensagens
instantaneas. Foram criadas pegas publicitarias para o Instagram, o Facebook e o
WhatsApp.

Com isso, foram produzidos 3 cards com o0 mesmo conceito de comunicagao visual, co
o slogan: “Um mundo de tecnologia ao seu alcance”. ’
No primeiro card, foi usada a imagem de um jovem chamando para o cliente ir a loja fazer
um orgamento. Com cor predominantemente amarela, como forma de chamar a atengao
do publico pretendido, foram usadas nas pecgas figurinhas do WhatsApp, como de
“coragaozinho” e de “sorrisos apaixonados”, para deixar o card mais intimista.

No segundo card, foi criada uma peca para agradecer ao cliente fiel da loja, a fim de
lembra-lo e fideliza-lo, e assim deixar ele mais empolgado para continuar comprando na
HomeCell. Uma forma de deixa-lo em evidéncia. Neste caso a peca “foi simples”, com os
dizeres: “Obrigado pela preferéncia!”, com a foto da cidade em efeito marca d’agua no
fundo.

A 3? peca teve como objetivo reforcar os servicos da HomeCell, como conserto de
celulares e venda de aparelhos novos e acessorios. Neste caso foram usadas imagens de
eletrdnicos que vendem na loja e a imagem aérea da cidade, como forma de marcar
territério, assim como a foto em marca d’agua do interior do estabelecimento, em cor
escura.

Resultado

Com a criacdo destas pecas bastante criativas, foi observada uma maior interagcéo e
identificagdo do publico com a loja, alcangando o objetivo do proprietario que foi, além de
vender mais celulares e acessorios, consertar mais equipamentos, pois a loja € expert em
consertos de smartphones. Tudo isso gerou um acréscimo de 30% nas vendas apos a
veiculagdo dos cards nas redes sociais. As pessoas entenderam a empresa como se
fosse a unica na cidade com capacidade e confianga para vender celulares e realizar
consertos, 0 que deixou o cliente satisfeito com o resultado de visibilidade e percepgao da

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA 1

AV. DAS NAGOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA. /
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR * CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM /




marca, e ainda, os resultados de vendas.

Referendo

Declaro, para os devidos fins, que os relatos de solugbes acima descritos pela empresa
FR Marketing e Comunicagdo sdo verdadeiros e atenderam a todas as necessidades,
solucionando os desafios propostos.

Ourilandia do Norte, 11 de Agosto de 2025.

Z
Jose Rafael de Viveiros Reis
Proprietario da HomeCell Celulares

CNPJ: 43.347.853/0001-07
Av. Antonio M. Ribeiro - Sao Félix do Xingu/PA

Wesley da Costa Veloso
Diretor Geral da FR Comunicagéo & Marketing
Responsavel pela elaboragado deste relato

FR MARKETING E COMUNICACAO LTDA 2
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MARKETING e
' COMUNICAGAO

Peca 1
Licitante: FR Marketing e Comunicagéao
Cliente: HomeCell
Campanha: “Um mundo de tecnologia ao seu alcance”
Tipo: Card Redes Sociais
Titulo: E sobre celular? A gente entende. Venha fazer um orgamento.
Dimensao: 1080 x 1080
Problema: A peca tinha como objetivo levar um niumero maior de clientes até a loja para,
além de comprar smartphones, saber que o local realiza consertos de aparelhos celulares
com profissionais altamente qualificados.
Data de Produgao: 15/03/2022 a 21/03/2022
Periodo de Veiculagao: 06/04/2022 até 06/04/2023

|, VENHA FAZER UM ORCAMENTO

»Q (34) 98419-3739 / 98409-2733 / 98158-1949
Sao Félix do Xingu - PA

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA
AV. DAS NA(,‘OES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR ¢ CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM




Peca 2

Licitante: FR Marketing e Comunicacao

Cliente: HomeCell

Campanha: “Um mundo de tecnologia ao seu alcance”

Tipo: Card Redes Sociais

Titulo: Obrigado pela preferéncial!

Dimensao: 1080 x 1920

Problema: A loja tinha com este intuito agradecer as dezenas de clientes que estdo com
ela desde a inauguragao da loja na cidade, como forma deles se sentirem valorizados e
incentivados a continuar comprando no estabelecimento.

Data de Produgao: 15/03/2022 a 21/03/2022

Periodo de Veiculagao: 08/04/2022 até 08/04/2023

el

CELULARES | ACESSORIOS | ASSISTENCIA

UM MUNDO DE
AO SEU ALCANCE

o

CAIU?

QUEBROU?
MOLHOU?
nos TEMOS
A.SOLUGAD!
"

D Troca de Tela

Troca de Bateria
# Reparo em Placa
Recuperacio de Dados

Obrigado a todos
pelapreferéncia!

©(94) 98419-3739 / 98409-2733 / 98158-1949

Sao Félix do Xingu - PA

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA

AV. DAS NACOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR * CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM



Peca 3

Licitante: FR Marketing e Comunicagao

Cliente: HomeCell

Campanha: “Um mundo de tecnologia ao seu alcance”

Tipo: Card Redes Sociais

Titulo: Caiu? Quebrou? Molhou? Nés temos a solugao!

Dimensao: 1080 x 1920

Problema: O desafio era reforgar os servicos da HomeCell, como conserto de celulares e
venda de aparelhos novos e acessorios, ja que a loja era apenas mais uma entre as
dezenas na cidade. A ideia era mostrar que a HomeCell possui os melhores aparelhos e
profissionais que se pode confiar.

Data de Produgao: 15/03/2022 a 21/03/2022

Periodo de Veiculagdo: 12/04/2022 até 12/04/2023

i. Weoteh i

UM MUNDO DE
AO SEU ALCANCE

CELULARES | ACESSORIOS | ASSISTENCIA

(O(94) 98419-3739 / 98409-2733 / 98158-1949
Sao Félix do Xingu - PA

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA S

AV. DAS NACOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR ¢ CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM



Relato de Solugao de ProblemaE; Comunicacao - 02
Cliente: Pema Taxi Aéreo
Campanha: Novos Trechos e Horarios

Problema

Com mais de 15 anos atuando no sul do Para, a Pema Taxi Aéreo nunca havia passado
por uma crise econémica tdo severa como nos ultimos 2 anos. Tudo isso, reflexo da
pandemia de Covid-19, que fez as suas vendas de passagens aéreas despencarem,
refletindo na perda de lucro da empresa de quase 50%.

Antes, eram feitos até 10 voos no fim de semana. Apés o periodo mais critico da
pandemia este nimero caiu para menos da metade, apenas 4 voos, o que fez os
diretores da empresa pensarem em fechar as portas, uma vez que os altos custos para
manter esse servico, como compra de combustivel, manutengdo da aeronave e
pagamento do piloto ndo davam para ser cobertos pela venda de passagens.

Mas, em vez de pensar em encerrar as atividades da empresa e temendo mais prejuizos,
acharam melhor procurar os servicos de uma agéncia de comunicagdo, ja que a
economia do pais estava voltando a aquecer com o avango da vacinagéo.

Solucgao

Foi entdo que contrataram os servicos da FR Marketing e Comunicagdo. O diretor da
Pema e o da Agéncia se reuniram e, com base nos relatos da empresa e dados
apresentados, foram tracadas estratégias de comunicagdo, sempre levando em
consideragéo a restricdo orgamentaria devido a crise. A agéncia criou pegas publicitarias
para serem divulgadas em canais digitais proprios e nos locais, como forma de estimular
a venda de passagens aéreas e recuperacao gradativa dos lucros do cliente.

Com base nisso, foram criados trés banners digitais em diversos formatos para serem
divulgados em portais locais e redes sociais.

A primeira peca tinha o slogan: “Sempre no alto com vocé”, para mostrar que viagens em
familia, a negdcios e lazer é na Pema Taxi Aéreo. Na peca foram usadas imagens de uma
familia feliz com malas para viajar e a imagem do piloto apontando para o avido, sempre
reforgcando ao lado os novos trechos ofertados pela empresa.

Na segunda peca o slogan foi: “Voar bem faz toda diferenga”, para mostrar a qualidade
em que é viajar na Pema Taxi Aéreo, reforgando a seguranga, o conforto e qualidade
internacional dos servigos da empresa, com a imagem de uma mae e de uma crianca
felizes. Também nesta peca foram reforgados os novos trechos ofertados pela Pema.

Por fim, na terceira pega foi criado o slogan: “Vocé vai se sentir nas nuvens”, como forma
de reforgar o conforto em viajar a negécios e em familia na Pema Taxi Aéreo, com cores
azul claro, que lembram nuvens, e vermelho, como forma de chamar a atengdo dos
clientes. Para isso, foram usados cortes de imagens da aeronave bastante moderna, com
poltronas confortaveis, para dar confianga nos passageiros, além de um homem dando
um ok!

Resultado

Todos esses anuncios modernos divulgados em diversas plataformas digitais foram
essenciais para chamar a atencdo dos antigos e novos clientes da Pema, ja que
passaram bastante confianga aos clientes. Ap6s o inicio da divulgagéo, foi percebido o
retorno gradual e lento das vendas das passagens aéreas que crescem a cada dia, o que
é compreensivel por se tratar de servico com valor elevado. Com a ajuda da estratégia
desenvolvida pela agéncia FR Marketing e Comunicagao, as vendas voltaram a crescer
cerca de 60% e continuam em alta a cada més, segundo apurado pelo cliente, gracas a
acdo da agéncia, que foi assertiva na elaboragdo das pecas e na escolha dos canais de
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veiculacao.

Referendo

Declaro, para os devidos fins, que o relato de solugdes acima descrito pela empresa FR
Marketing e Comunicacao é verdadeiro e atendeu a todas as necessidades, solucionando
os desafios propostos.

Ourilandia do Norte, 11 de Agosto de 2025.

i

Augusto Silvio Pereira

Diretor Presidente da Pema Taxi Aéreo
CNPJ: 04.622.892/0001-13

R. Para, 279, Ourilandia do Norte - PA

Wesley da Costa Veloso
Diretor Geral da FR Marketing e Comunicagéo
Responsavel pela elaboragéo deste relato
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ABJ comumicacio

Peca 1

Licitante: FR Marketing e Comunicagao

Cliente: Pema Taxi Aéreo

Campanha: Novos Trechos e Horarios

Tipo: Card Redes Sociais

Titulo: Voar bem faz toda diferenca.

Dimensao: 1080 x 1920 pixels

Problema: Mostrar a qualidade em que é viajar na Pema Taxi Aéreo, reforcando a
seguranca, o conforto e qualidade internacional dos servigcos da empresa. Também nesta
peca foram reforgados os novos trechos ofertados pela Pema.

Data de Producgado: 14/03/2022 a 23/03/2022

Periodo de Veiculagao: 01/04/2022 até 01/04/2023

Trabalhamos com servicos
padronizados, visando a
valori de nossos
clientes
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COMUNICAGAO

Peca 2

Licitante: FR Marketing e Comunicagédo

Cliente: Pema Taxi Aéreo

Campanha: Novos Trechos e Horarios

Tipo: Banner Digital e Card Redes Sociais

Titulo: Vocé vai se sentir nas nuvens.

Dimensao: 1080 x 1080 pixels

Problema: Reforcar aos clientes o conforto em viajar a negdcios e em familia pela Pema
Taxi Aéreo, com cores azul claro, que lembram nuvens, e vermelho, como forma de
chamar a atengao dos clientes.

Data de Produgao: 14/03/2022 a 23/03/2022

Periodo de Veiculagao: 01/04/2022 até 01/04/2023
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Peca 3

Licitante: FR Marketing e Comunicagao

Cliente: Pema Taxi Aéreo

Campanha: Novos Trechos e Horarios

Tipo: Banner Digital

Titulo: Sempre no alto com vocé!

Dimensao: 1280 x 167 pixels

Problema: Divulgar uma pega publicitaria para mostrar a qualidade e a confianga que é
viajar em familia, a negécios e a lazer pela Pema Taxi Aéreo. Reforgar os novos trechos
da empresa, como forma de atrair antigos e novos clientes.

Data de Produgao: 14/03/2022 a 23/03/2022

Periodo de Veiculagao: 01/04/2022 até 01/04/2023

TAXI AERED

7 Segunda e Sexta

(MIEIVENEETERO 11h00 5
ATENDIMENTO
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@" MARKETING e
COMUNICAGAO
Esta pagina conclui o caderno R;Etos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo, do
Edital de Concorréncia N° 001/2025/PRESENCIAL, da Camara Municipal de Ourilandia

do Norte.

Ourilandia do Norte, 08 de Agosto de 2025.

——
/’/’/ (

Mesley da Costa Veloso
Diretor Geral
FR Marketing & Comunicagéo

FR MARKETING E COMUNICACAO LTDA 1

AV. DAS NAGOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR * CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM



ESTADO DO PARA

CAMARA MUNICIPAL DE OURILANDIA DO NORTE
EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2025/PRESENCIAL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006/2025

000000000000 00000000000FO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

MARKETING E
COMUNICACAO

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA CNPJ: 30.578.135/0001-08
www.fragencia.com.br contatofragenciapa@gmail.com Av. das Nagées,
n°® 2428 - 1° andar. Bairro: Centro. Ourildndia do Norte/PA CEP: 68390-000

000000000000 0060000000000



B o,

RELAGAO DA EQUIPE TECNICA - QUANTIFICAGAO E QUALIFICACAO DOS

PROFISSIONAIS A DISPOSIGAO DA CONTRATANTE

A FR Marketing e Comunicacao é formada por uma equipe de profissionais antenados
as novidades do mercado publicitario, agindo sempre de forma planejada e alinhada aos
objetivos de cada trabalho executado. Além disso, estd em constante processo de
qualificagéo, com intuito de aprimorar os seus conhecimentos e levar as melhores
solugdes aos seus clientes.

Todos séo apaixonados pelo que fazem e realizam cada trabalho com dedicagéo, paixdo
e profissionalismo. Por isso, tudo que fazemos é sempre buscando o melhor para cada
cliente, de forma a entregarmos uma experiéncia exclusiva.

A contratante tera um time de exceléncia, altamente qualificado nas melhores instituigées
de ensino do Pard e do Brasil, e que estd sempre em busca de conhecimento e
desenvolvimento profissional.

ATENDIMENTO - 03 PROFISSIONAIS

WESLEY COSTA
Diretor Geral e Gerente Executivo de Contas

Formagado: Graduado em Comunicagdo Social - Habilitagdo em Jornalismo, pela
Universidade da Amazénia - Unama, em 2013.

Experiéncia: Com mais de 15 anos de experiéncia, atua desde 2013 com Comunicacgéo
Empresarial. Trabalhou em assessorias de comunicagéo no segmento publico municipal
executivo e legislativo. Foi diretor da revista Amazonia em Destaque e do Jornal dos
Municipios.

Atualmente é Diretor e Gerente Executivo de Contas da FR Marketing e Comunicacéo,
responsavel por gerenciar a carteira de clientes da agéncia. Fica a cargo de prospectar
novos negacios, elaborar propostas comerciais e acompanhar o mercado para identificar
necessidades e construir solugées. Também é responsavel por apresentar produtos e
servigos e negociar novos contratos.

JEAN PABLO
Diretor de Contas

Formacgéao: Licenciatura em Matematica, pela Universidade Vale do Acarau - CE em
2010 e especializagdo em Matematica Financeira em 2011. Possui licenciatura em
Informatica, pelo Instituto Federal de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia do Para - IFPA,
em 2015 e graduacdo em Ciéncias Contabeis pelo Centro Universitario da Grande
Dourados, em 2018.

Experiéncia: Tem experiéncia administrativa e financeira na gestdo municipal executiva
e na gestdo municipal legislativa. Posteriormente, atuou também como controlador
interno de gestdo municipal executiva. Desde 2013, é professor efetivo de Matematica
no municipio de Ourilandia do Norte. Tem experiéncia comprovada na area de
Administracdo, com énfase em Contabilidade e Finangas Publicas, bem como
contabilidade eleitoral e apoio a Gestao institucional. Atualmente, trabalha na area de
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Contabilidade dos setores publico, privado e do terceiro setor, por meio da empresa
Matos & Martins - Consultorias e Servigos, com énfase em modelos de Gestao Positiva.
Na agéncia é responsavel pelo departamento administrativo-financeiro, atua também
como gestor de contas.

SUELLEN BATISTA
Atendimento Executivo e Consultora de Estratégia Empresarial

Formacao: Graduada em Tecnologia em Marketing, pela Faculdades Integradas
Ipiranga. Produgéo Publicitaria pela Faculdade de Tecnologia da Amazdnia - FAZ.
Producéo e Edicao Grafica e Web Designer pelo SENAC. Cursando Pés-graduagéo em
Comunicacao Integrada pela Escola Superior da Amazonia - Esamaz. Especialista em
Gestéo de Marketing Organizacional, pela Faculdade de Tecnologia da Amazénia - FAZ.

Experiéncia: Atuou como produtora audiovisual, responsavel pelo casting e atendimento
de contas, elaborando contetdo publicitario na Set Amazénia Produtora. Atuou de 2005
a 2008 no ramo de Comunicagao Integrada e Empresarial.

Trabalhou de 2005 a 2008 na agéncia Ideia Comunicagdo & Marketing como
atendimento de contas publicitarias. De 2009 até 2012 foi responsavel pelo atendimento
e relacionamento com o cliente. Gerenciou o atendimento publicitario a clientes na
Agéncia CPOS Comunicagdo. No periodo de 2013 até 2015, atuou como Analista de
Marketing e Vendas, na produgdo de contetdo, agdes promocionais, produgdo de
eventos no IDEE Amazdnia. Atuou em 2017 como responsavel pelos Eventos e
Marketing da Empresa FP do Nascimento Corporation. De 2018 até 2021 no
administrativo da Universidade Santo Amaro - Unisa e na coordenagdo da equipe de
atendimento de vendas e divulgagéo de curso superior da Unisa.

Atualmente é consultora de estratégia empresarial na FR e atua na prospecgdo e
manutengao de contas.
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ESTUDO E PLANEJAMENTO - 02 PROFISSIONAIS

VICTOR FURTADO
Consultor em Comunicagao Corporativa e Institucional e Gestao de Crise

Formacgao: Jornalista profissional (1957 SRT-PA), graduado e laureado pela Estacio -
FAP, em 2009. Especialista em Comunicagdo Corporativa e Institucional, formado pelo
CPOS - Esamaz, em 2015.

Experiéncia: Trabalhou na Assessoria de Comunicagdo da Fundagdo de Amparo e
Desenvolvimento da Pesquisa (Fadesp) por quatro anos. Desde 2010 atua no Grupo
Liberal e diversos produtos da empresa, como as revistas Construgdo e Decoracgéo;
Amazonia; Agronegdcios - Para Agromineral; e no jornal O Liberal, onde comegou como
reporter e atualmente € Coordenador do Nucleo de Atualidades. Por dois anos foi
correspondente do jornal O Globo (RJ) no Para. Detém quatro prémios Fiepa de
Jornalismo, um prémio CNT de Jornalismo e ja foi finalista de edicdes dos prémios Esso
de Jornalismo, Fiepa e OAB-PA de Direitos Humanos.

Atua como Consultor de Comunicagdo Corporativa e Institucional na FR Agéncia,
analisando os planos de comunicagdo de cada cliente e elaborando estratégias para
alcangar os resultados propostos para cada cliente, sempre prezando pelo bom
relacionamento do cliente com a sociedade. Analisa a qualidade de produtos ja
existentes e sugere propostas de melhorias. Responsavel por fazer gestdo de crise de

imagem, quando necessario. Participa do processo de controle de qualidade das pecas.

EVA CAROLINA GOES
Planejamento Digital

Formacgao: Jornalista profissional, graduada pela Faculdade Estacio do Para, em 2018.
Pés-graduanda em Comunicagdo e Marketing em Midias Digitais. Possui curso de
Design Grafico no Instituto Atorres.

Experiéncia: Ja atuou como social media na Prefeitura de Marituba. Em 2017 atuou
como auxiliar de produgdo no langamento do filme "Encantados”, da cineasta Tizuka
Yamasaki. Profissional proativa, atuou no gerenciamento das redes sociais da web radio
“Digital Mix”, produgéo de matérias, edigdo de videos e artes, cronograma de publicagdes
e analise de redes.

Na FR Agéncia atua no planejamento de produtos e servigos na area de atendimento de
redes sociais; é analista de produtos audiovisuais e conteidos multimidia.
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CRIACAO - 03 PROFISSIONAIS

DANIELLE ZUQUIM
Diretora de Criagao, Redatora On e Off

Formacgao: Jornalista profissional, graduada pela Estacio FAP, em 2009.

Experiéncia: Atuou por mais de 2 anos como reporter no Portal ORM, atual
OLiberal.com. Possui experiéncia em assessoria de imprensa, atuando como assessora
de comunicagao da Secretaria Municipal de Urbanismo - Seurb, da Prefeitura Municipal
de Belém, por 1 ano e 7 meses. Atua como editora de conteudo freelancer do Portal
Roma News.

E responsavel na agéncia por garantir a qualidade das publicagdes e produgdes de
marketing, publicidade e propaganda. Também analisa os materiais produzidos para
adequa-los a linha editorial e conceito da marca e imagem do cliente, observando
elementos como gramatica, linguagem, tom de voz, links, otimizagéo e assertividade.

WELSON FRANCA
Designer e Webdesigner

Formagdo: Graduado em Ciéncia da Computagdo pela Faculdade Anhanguera de
Anapolis - GO, em 2017. Pés-graduado em Desenvolvimento Mobile pela Faculdade
Estacio de Sa - GO, em 2020.

Experiéncia: Possui conhecimentos na criagdo de paginas web e e-commerces com
Opencart, WordPress, Wix, Magento, MarketsApp, entre outros; em campanhas de e-
mail marketing e notificagdes com Mautic; desenvolvimento de pushes com OneSignal e
Firebase para Android, iOS e websites. Domina softwares como Adobe Photoshop,
Adobe lllustrator, Adobe XD e configuragbes em hospedagens web, dominios. De 2019
a 2020, atuou como Desenvolvedor full stack na Imperium Belle Comércio de
Cosmeéticos, em Goiania (GO). De 2017 a 2018, trabalhou na Dottis Tecnologia e
Comunicagdo como Desenvolvedor full stack, em Anapolis (GO). De 2013 a 2015,
trabalhou na Superintendéncia da Caixa Econémica Federal em Goiania, na funcio de
Suporte ao Usuario em Informatica.

Na FR Comunicag&o e Marketing, o profissional atua na criagdo de campanhas.

FERNANDO FARIA
Diretor de Arte

Formagao: Graduado em Design e Marketing, pela Faculdade de Tecnologia de Birigui,
em 2001. MBA Executivo em Gestdo Estratégica de Marketing, Planejamento e
Inteligéncia Competitiva pela Faculdade Alfamérica, em 2021.

EXPERIENCIA: Ja atuou na agéncia Nave Publicidade e Propaganda, na Eti-Q-Ta-
Etiquetas para calgados como Designer Gréafico. Foi professor das matérias Marketing,
Empreendedorismo e Inteligéncia de Mercado na Faculdade Pitagoras, de Parauapebas.
Vencedor do Prémio Sebrae de Design 2008 e 2010, também recebeu os prémios da
Associacéo Brasileira de Méveis em 2009 e de Design em Acrilico em 2010. Foi finalista
do prémio Arte na Escola Cidada da Fundagdo Bradesco.

Na agéncia, o profissional atua na criagdo de campanhas e elaboragéo de estratégias

de publicidade. '
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PRODUGAO DE RADIO, TV, CINEMA E INTERNET
01 PROFISSIONAL

EVANDRO PANTOJA
Produtor de RCTV

Formagao: Graduado em Comunicagdo Social - Habilitagdo em Jornalismo pela
Universidade da Amazo6nia - Unama, em 2013. Mestrando em Ciéncia Politica na
Universidade Federal do Para - UFPA e pds-graduando em Marketing Digital pela
Fundacao Getulio Vargas - FGV/IDE.

Experiéncia: Atua ha mais de 15 anos no mercado de comunicagdo. Trabalhou em
assessoria de Imprensa de importantes 6rgdos governamentais, como Secretaria de
Estado, Ciéncia e Tecnologia - Sedect, atual Sectet, Tribunal Regional Eleitoral do Para
- TRE-PA, Centrais Elétricas Brasileiras (Eletrobras/Eletronorte) e Servigo Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas - Sebrae/PA. Foi assessor de imprensa por mais
de dois anos na Assembleia Legislativa do Estado do Para - ALEPA. Atuou como repérter
e editor em revistas direcionadas para os setores de minério, agronegocio e turismo.
Durante oito anos, desempenhou atividades jornalisticas como assessor de
imprensa/comunicagdo em instituicbes privadas e sindicato, como Hapvida Saude,
Castanheira Shopping, ADVB-PA e Sindmepa.

O profissional é responsavel pelo orgamento e acompanhamento da produgao de RCTV
e midias digitais na FR Marketing e Comunicagao.
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PRODUCAO GRAFICA - 02 PROFISSIONAIS

HOLMISIO NETO
Produtor Grafico

Formagao: Graduado em Design Grafico pela Universidade Federal de Goias, em 2004.

Experiéncia: Mais de 18 anos de experiéncia no mercado de produgéo e criagao grafica.
De 2018 a 2020, trabalhou na Premiart troféus e medalhas, na area de design de
produtos. Em 2008, atuou na Vale, com arte e criagao publicitaria. De 2011 a 2013, foi
codiretor de arte na Anagrafica Impressos. Em 2016 atuou na Full Propaganda Cannes
Publicidade como freelancer de criacdo. Tem experiéncia em ferramentas de lllustrator,
Corel Draw, Photoshop, WordPress, Indesign, caneta papel.

Na FR Comunicagéo e Marketing, € responsavel por orcamento, acompanhamento e
execucao de materiais graficos e promocionais.

JHONATHA SILVA BARROS
Produtor Gréafico

Formagao: Técnico em Design Grafico.

Experiéncia: Possui mais de 15 anos de experiéncia em design e producao grafica, com
trabalho em diversas campanhas politicas e graficas de grande porte no municipio de
Tucuma. Trabalhou em Ourilandia do Norte, na empresa Amauri Jr Solugdes Gréficas;
em Tucuma, na RedCor - Comunicagao Visual.

Na agéncia é responsavel por orcamento, acompanhamento e execugao de materiais

graficos e promocionais.
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MIDIA - 02 PROFISSIONAIS

SUE ANNY ALCANTARA
Midia

Formagao: Graduada em Jornalismo pela Faculdade Estacio em 2011. Pds-graduada
em Midias Digitais, pela Faculdade Ipiranga, em 2016. Possui curso técnico em
Marketing e Fotojornalismo e curso de Comunicagdo Virtual no Ambiente Corporativo
CIEEE, em 2021.

Experiéncia: Produtora e diretora do Programa “Rota Cidada 190", da Rede Brasil
Amazodnia de Comunicagdo (RBA); também atuou como assessora de imprensa na
Camara Municipal de Belém; social midia da empresa Café Midia; coordenacdo de
comunicagao da Policia Militar do Para; coordenacao de eventos do Batalhdo de Policia
Militar Ambiental do Para; coordenacdo e idealizadora do projeto social “Raio” do
Batalhdo de Rondas Ostensivas Taticas Metropolitanas; e diretora de marketing da
Associagao Educacional Sécio Ambiental do Para (AESA).

Na agéncia é responsavel pelo planejamento e execugdao de midia, a partir da analise
dos dados de audiéncia, abrangéncia, afinidade, cobertura eficaz para otimizacdo da
verba do anunciante.

THAIS LIMA
Midia - Social Midia e Planejamento de Campanha Digital

Formagao: Graduada em Publicidade e Propaganda pela Universidade da Amazdnia -
Unama, em 2015. P6s-graduada em Marketing Digital com énfase em Midias Sociais
pelo Cesupa, em 2016.

Experiéncia: Possui experiéncia no grupo Norte, onde atuou como coordenadora de
Marketing Digital. Na empresa Novelo Lab trabalhou na produgédo de conteudos para
redes sociais. No Sistema de Ensino de Equipe (Agéncia Vitrola) foi analista de Marketing
Digital e Produtora de Conteudo.

Responsavel pela produgdao de conteudo digital, acompanhamento do planejamento e

analise de resultados das midias digitais. %
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INSTALACC)ES,MINFRAESTRUTURA E OS RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS
PARA EXECUCAO DO CONTRATO

A FR Marketing e Comunicagao é uma agéncia nova, moderna e antenada, sempre com
as melhores solugdes. Foi criada num periodo onde as tecnologias digitais sdo
relevantes e fazem a diferenga para alavancar os negdécios dos seus clientes. A agéncia
atua nas areas de estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criagdo, execugao
interna, intermediagéo e supervisdo da execugao externa, e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, criacdo e produgdo de conteudos para
midias sociais.

Instalada em confortavel espago, em bairro de facil acesso no centro de Ourilandia do
Norte, a FR Marketing e Comunicagao conta com estrutura especialmente projetada para
abrigar a atuagdo publicitaria, com um conjunto de recursos que vao de mobiliario a
software, do equipamento de informédtica as mais modernas tecnologias de
documentacdo e arquivamento de informagées com seguranga. Acompanhando as
necessidades e tendéncias do mercado, parte da equipe de profissionais trabalha em
home office, o que possibilita ter profissionais talentosos, capacitados e experientes
dentro e fora do estado do Para.

A estrutura é composta de sala de recepgao, sala de edigdo de video, banheiro, copa,
espago para reunido, com equipamentos de audiovisual disponiveis, estacées de
trabalho individuais para profissionais da agéncia, além dos equipamentos de uso
individual nos contratos home office; dispde de recursos tecnolégicos suficientes a sua
plena e precisa operacgao.

Para atendimento a Camara Municipal de Ourilandia do Norte, a FR Marketing e
Comunicagao disponibilizara um escritério estruturado com 01 executivo de contas, 01
profissional de planejamento, 01 designer grafico e 01 produtor de midia. Todos os
profissionais equipados com notebooks, impressora, celulares, internet wi-fi e espaco
para reunides, além de toda a estrutura fisica e profissionais do escritério matriz,
incluindo os profissionais que trabalham em home office.

Nossos equipamentos e softwares descritos neste documento contemplam as mais
variadas atividades do setor publicitario, entre eles:

3 Computadores para

1 Drone Dji Mini 3 Pro 1 OsmoPocket 2 1 Chroma Key

3 tripés Camera Canon 5D Mark lll | 3 Computadores Desktop
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MARKETING e
COMUNICAGAO

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Para atender a Camara Municipal de Ourilandia do Norte, a agéncia disponibilizara um
profissional de atendimento, que ira reunir-se com o cliente com intuito de colher
informacgdes para a construgado da peca publicitaria. Apds esta conversa, sera elaborado
um briefing em parceria com a assessoria de comunicagdo para direcionar o
planejamento da campanha, a partir das diretrizes estratégicas de comunicagao.

A FR Marketing e Comunicagdo sabe que um bom trabalho comega com um bom
atendimento e clareza de entendimento do problema de comunicagdo, que é
fundamental para o éxito da campanha e/ou agao e, desta forma, todos fiquem satisfeitos
com o trabalho produzido.

PLANEJAMENTO

A proposta de planejamento levara em consideragao a necessidade de comunicagao da
gestdao municipal e a realidade da populagao local, que sera um diferencial para o cliente
e proporcionarda um planejamento assertivo. Como estratégia, a agéncia fara
levantamento de informacgdes sobre as principais agbes da Camara de maneira a gerar
um banco de dados para facilitar o planejamento e execug¢ao de campanhas.

ATENDIMENTO

Estar sempre a postos para melhor servir. Este € o lema da FR Marketing e
Comunicacao. Por isso, a agéncia tera sempre um profissional de atendimento
capacitado a disposicdo da Camara 24 horas, de segunda a sexta, e também em
feriados.

Além disso, sempre fara reuniées de planejamento a cada 15 dias com o cliente. E, por
fim, ira elaborar relatérios semanais para o acompanhamento das atividades, sempre de
forma integrada com os outros profissionais da agéncia.

Todos os cronogramas de criagao e produgado serao gerenciados a cada 15 dias.

E, pensando na exceléncia do trabalho, todos os profissionais serao integrados em
reunides de briefings e apresentagcdo das principais campanhas para a Camara
Municipal de Ourilandia do Norte. Relatérios de visitas serado feitos constantemente.

MIDIA

As acoes de veiculagdo das pecgas publicitarias serdo feitas sempre dentro do prazo
estipulado pela Camara Municipal de Ourilandia do Norte.

A agéncia se encarregara de apresentar os mais pertinentes meios e veiculos de
comunicacao, onde a mensagem da Camara sera divulgada de forma coerente e
assertiva ao publico-alvo.

Os veiculos trabalhardo com agilidade necessaria e precisdo, conforme aprovagao
prévia do cliente. Para isso, serdo estipulados os prazos que cada canal recebera suas
pecas publicitarias.

Conforme forem geradas as autorizacbes de midias, serdo feitos relatérios de
acompanhamento das agées de marketing da instituicdo nos meios de comunicagao e
ao final da execugéao serao apresentados os resultados obtidos a partir das métricas.

CRIAGCAO

O setor de criagdo sempre estara disponivel para participar das reunides de briefings e
apresentacdes de campanhas para o cliente.

A criacdo apresentara pelo menos trés linhas alternativas de pecas isoladas ou
campanhas para avaliagdo e escolha do cliente.
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COMUNICAGAO

Cumpriréa sempre os prazos estabelecidos em cronograma previamente acordado.
Os profissionais da criagéo participardo das avaliagdes de campanha.

PRODUGCAO GRAFICA E ELETRONICA

Em relagdo a produgdo grafica a agéncia ira elaborar no minimo 3 orcamentos
comparativos, por item, com fornecedores distintos.

Negociara beneficios e vantagens que mais se adequarem a Camara Municipal de
Ourilandia do Norte, considerando sempre o equilibrio da relagdo custo-beneficio.

Sera gerado um cronograma para cada item em produgdo e a agéncia se encarregara
de cumprir de forma rigorosa os prazos estabelecidos.

A agéncia se responsabilizara a garantir alta qualidade de profissionais e fornecedores,
sempre embasada nos niveis de investimentos autorizados.

ADMINISTRAGCAO
A FR - Marketing e Comunicagéo sera responsavel por acompanhar o desenvolvimento
do trabalho e relacionamento com o cliente, por manter todas as informagdes de

investimento, faturamento, saldos contratuais e pagamentos atualizados a Camara
Municipal de Ourilandia do Norte.

PRAZOS PARA CRIACAO, PRODU(}AO E PLANEJAMENTO DE MIDIA
PECA AVULSA CAMPANHA PLANO DE MIDIA
Prazo Normal Prazo Normal
48 Horas 72 Horas
Prazo Médio
48 Horas

Prazo Médio
24 Horas

Prazo Curto Prazo C!.“tho"
Mesmo Dia

\ \ N
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BAIXA
COMPLEXIDADE

Ex.: Diagramacao e

dl impressao de cartaz,

folder ou prova de
anuncio

N

Prazo
24 Horas

o

y

MEDIA
COMPLEXIDADE

Ex.: Diagramacao,
impressos especiais,
folheto com dobra e

acabamento
especial

A\ ot

Prazo :
~48a72Horas

v

MARKETING e
COMUNICAGAO

PRAZO PARA PRODUCAO GRAFICA

ALTA
COMPLEXIDADE
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MARKETING e
COMUNICAGAO

OPERACIONALIDADE DO RELACIONAMENTO COM A CONTRATANTE

Reunido com o cliente
para entendimento do
problema de comunicagao

Elaboragdo de
briefing

Reunido de briefing,
definicdo de estratégia
de comunicagdo e
brainstorm com todos
os profissionais de
todos os departamentos
envolvidos
Criagdo das pegas da
campanha,
planejamento de midia
e orgamento de

produgdo e midia
Apresentacdo da

campanha e/ou pegas,
plano de midia e
orcamento de produgdo
e veiculagdo parao
cliente

Aprovagao e execugao
de campanha, caso
tenha necessidade de
ajuste, sera feita nova
apresentagdo para
aprovagao,
posteriormente
execucdo, avaliagdo e
apresentacdo dos
resultados.
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DISCRIMINAGAO DAS INFORMAGOES DE MARKETING E COI_VIUNICACAO, DAS
PESQUISAS DE AUDIENCIA E DA AUDITORIA DE CIRCULACAO E CONTROLE

DE MIDIA

Serao disponibilizados regularmente a contratante, sem 6nus adicional, durante a
execugao do contrato informagées sobre audiéncia, cobertura, anélise de frequéncia de
midia, circulagdo, habitos de consumo de midia. Todas as informagdes serdo utilizadas
de forma estratégica pela agéncia no desenvolvimento de campanhas, decisdes de
comunicagdo, na elaboragao dos planos de midia, na compra de espacos publicitarios,
por exemplo; serdo avaliados nos trabalhos necessarios: CPM - Custo por Mil, GRP -
Gross Rating Points, CPP - Custo por Ponto ou Custo 1%.

Abaixo alguns dos servigos, estudos e ferramentas disponiveis a contratante:

e Pesquisa de habitos de consumo da Ipsos-Marplan nos principais meios de
comunicagao do pais e no mundo;

e Pesquisas de audiéncia do IBOPE com as principais emissoras de TV aberta;

e Informagdes relativas a ranking e perfil do publico das emissoras de radio,
investigados pelo Instituto Bureau de Marketing e Pesquisa - BMP;

e Controle e checking de veiculagdo de midia das campanhas contratadas;

¢ Informacdes relativas a mapeamento de termos e percepgdes de marca no ambiente
digital, por meio de ferramentas de monitoramento para as redes sociais através Scup; ' 3

o Dados sobre perfil de publicos nas plataformas do Google, como o Google Adwords;

e Como ferramenta para avaliagédo de busca de palavras no Google e compra.

¢ Relatdrios de performance e tagueamento para midia digital;

« Verificagéo de circulagéo por meio do Instituto Verificador de Comunicagéo - IVC;

e Informagdes técnicas e atualizadas sobre todos os canais de contato de midia do pais,
por intermédio do Midia Dados Brasil para decisdes técnicas em midia;

e ComScore MMX Multiplataforma para planejamento, compra e analise de entrega de
midia digital. A comScore é uma das maiores empresas em métricas para tecnologia
digital.

FR MARKETING E COMUNICACAO LTDA 14
AV. DAS NAGOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA.
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR ®* CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM



RELACAO DOS PRINCIPAIS CLIENTES

.M ﬁ
<
[ & PEMA TAXI AEREO

. . Cliente desde margo de 2021
PEMA TAXI AEREO Ramo de atividade: Transporte aéreo

Transporte de cargas e passageiros de passageiros e de cargas

—_—— LOCATOUR
LacaTﬁUﬁ Cliente desde fevereiro de 2022
Ramo de atividade: Transporte de
passageiros com motoristas

SUPERMERCADO NORTE SUL
NorteSul Cliente desde abril de 2021
Supermercado Ramo de atividade: Varejo

supermercadista

HOMECELL CELULARES

Cliente desde margo de 2022

Ramo de atividade: Venda de pecas,
acessorios e servigos de manutencao de
dispositivos moveis

PALHETA ENGENHARIA E
PROJETOS

Cliente desde janeiro de 2022
Ramo de atividade: Servigos de

DANILO PALHETA consultoriae planejamento em

Arquiteto e Urbanista arquitetura, design de interiores e
projetos de engenharia
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MARKETING e
COMUNICACAO

POLO RURAL
Cliente desde margo de 2022

POLO RURAL Ramo de atividade: Comércio de

PRODUTOS AGROPECUARIOS produtos agropecuarios e servigos de
medicina veterinaria

g OURILANDIA DO NORTE PREFEITURA DE OURILANDIA DO
Para continuar a avangar NORTE
Cliente desde margo de 2022
Ramo de atividade: Setor publico
municipal

N— DGJ PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO  \\:
xlng 1. FELIX DO XINGU \_

p ‘ Cliente desde outubro de 2022
ShorRaf0 ey i 1 48 Ramo de atividade: Setor publico
municipal

A PREFEITURA MUNICIPAL DE %
f 323 % TUCUMA
ﬁ W Cliente desde setembro de 2022

Ramo de atividade: Setor publico

CUIDANDO DA NOSSA GENTE
SN ADM 2025 | 2028 o
municipal
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Esta pagina conclui o caderno Capacidade de Atendimento, do Edital de Concorréncia
N° 001/2025/PRESENCIAL, da Camara Municipal de Ourilandia do Norte.

Ourilandia do Norte, 08 de Agosto de 2025.

=

/erué’ley da Costa Veloso
Diretor Geral
FR Marketing & Comunicagao
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ESTADO DO PARA

CAMARA MUNICIPAL DE OURILANDIA DO NORTE
EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2025/PRESENCIAL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006/2025

REPERTORIO

MARKETING E
COMUNICACAO

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA CNPJ: 30.578.135/0001-08
www.fragencia.com.br contatofragenciapa@gmail.com Av. das Nagées,
n° 2428 - 1° andar. Bairro: Centro. Ourilandia do Norte/PA CEP: 68390-000



Peca 01

Licitante: FR Marketing e Comunicagéo

Tipo: Video para Internet

Cliente: Prefeitura de Ouriléndia do Norte - PA

Titulo: 50 km de Asfalto

Problema: A Prefeitura de Ourilandia do Norte langou um pacote de 50 km de
pavimentacéo asféltica nos bairros Bela Vista e Aeroporto da cidade e precisava levar

ao conhecimento da populagéo direta e indiretamente beneficiada para promover esse
amplo programa de melhorias na infraestrutura urbana que visam facilitar o trafego,
reduzir a poeira e a lama em periodos de chuva, além de valorizar os iméveis e
melhorar a qualidade de vida da populagao.

Data de Produgio: 20/06/2025 a 01/07/2025

Periodo de Veiculagdo: 02/07/2025 até 05/08/2025

Veiculos: Facebook, Instagram e WhatsApp




.@ COMUNICAGAO

Pega 02

Licitante: FR Marketing e Comunicagéo

Tipo: Card Redes Sociais

Cliente: Supermercado NorteSul

Titulo: O melhor para vocé!

Problema: Bastante tradicional na cidade, o Supermercado NorteSul de Ourilandia
do Norte, no sul do Para, identificou a necessidade em fortalecer sua marca no
municipio, ndo sé junto ao publico adulto, mas também entre os jovens, além de
reforcar a imagem da marca associada & qualidade de seu atendimento e dos
produtos que vende.

Data de Producgao: 24/03/2021 a 28/04/2021

Periodo de Veiculagado: 09/04/2021 até 02/10/2022

Veiculos: Facebook, Instagram e WhatsApp

nj~

0 melhor -
para v‘oce!

NorteSul

Supermercado
@ ourilandia do Norte - PA

FR MARKETING E COMUNICAGAO LTDA 2
AV. DAS NACOES, N2 2428 — 12 ANDAR. BAIRRO: CENTRO. CEP: 68390-000 - OURILANDIA DO NORTE - PA. /)
CNPJ: 30.578.135/0001-08 * WWW.FRAGENCIA.COM.BR * CONTATOFRAGENCIAPA@GMAIL.COM



Pecga 03

Licitante: FR Marketing e Comunicagao

Tipo: Card Redes Sociais

Cliente: HomeCell

Titulo: Um mundo de tecnologia ao seu alcance

Problema: Ha pouco mais de 1 ano, a HomeCell chegou ao municipio de Ourilandia
do Norte. Se fazia necessario criar uma campanha de langamento para divulgar a
marca no mercado local, junto aos potenciais clientes na cidade.

Data de Produgao: 15/03/2022 a 31/03/2022

Periodo de Veiculagao: 06/04/2022 até 06/04/2023

Veiculos: Instagram, Facebook e WhatsApp

CELULARES | ACESSORIOS | ASSISTENCIA

¢ UMMUNDODE
-~ AOSEU

Lenovo

© (94) 98419-3739 / 98409-2733 / 98158-1949 Sao Félix do Xingu - PA
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Peca 04

Licitante: FR Marketing e Comunicagéo

Tipo: Card Redes Sociais

Cliente: LocaTour

Titulo: Conforto e seguranga que vocé precisa

Problema: A Locatour € uma empresa genuinamente ourilandense, esta sempre se
reinventando. Ela busca firmar-se no mercado local por meio da comunicagéo digital,
com o objetivo de reforgar sua imagem junto ao publico adulto e atrair o publico jovem
para consumir seus servigos. Diante de tantos relatos negativos de casos envolvendo
motoristas de empresas concorrentes, havia a necessidade de elaborar pecgas
publicitarias para reforgar a confiabilidade e a experiéncia dos motoristas da Locatour,
como diferencial de mercado.

Data de Produgao: 28/02/2022 a 07/03/2022

Periodo de Veiculagao: 17/04/2022 até 05/09/2022

Veiculos: Instagram, Facebook e WhatsApp

Conforto e

seguranca
que voce
precisa!

Transporte de passageiros
com motorista

ﬁ-{ (O (94) 99141-2560

[ locatour.cia@hotmail.com

" Aceitamos
todos os
cartoes

Q Aeroporto Municipal de Ourilandia do Norte/PA X
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Esta pagina conclui o caderno Repertério, do Edital de Concorréncia N°
001/2025/PRESENCIAL, da Camara Municipal de Ourilandia do Norte.

Ourilandia do Norte, 08 de Agosto de 2025.

\
sley da Costa Veloso

Diretor Geral
FR Marketing & Comunicagéo
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